Pravidla transparentnosti nevladnich neziskovych
organizaci
v oblasti darcovstvi a sponzorstvi ze strany
komerénich subjekti

Preambule:

Pravidla transparentnosti NNO v ramci darcovstgpanzorstvi ze strany
komeknich subjeki (dale jen ,Pravidla®) jsou dopotanim pro nevladni
neziskové organizace (dale jen ,NNO") a environraémit neziskovy sektor
jako celek. Tato Pravidla obsahuji dobrovolné zasadrincipy transparentniho
chovani NNO v gipadt piijimani dafi a v rdmci sponzorstvi NNO ze strany
komeknich subjeki. Tato Pravidla si kladou za cil dale posilovéslddné
uplatiovani transparentnosti aktivit neziskového sektarprohlubovat tak
vzajemnou dvéru jak mezi NNO samotnymi navzajem, tak i mezi NMO
spol&enskym prosedim, v #mz pisobi. Respektovanidhto Pravidel pak
dale podporuje napbvani citi a hodnot, k jejichz dodrzovani se NNO zavazaly
prijetim Etického kodexu ekologickych organizaci, rigtebyl schvalen na
oborovém setkani ekologickych NNO svolaném Zeatehkyuhem a konaném
dne 26rijna 2005.

¢l. 1.
Zakladni eticka kritéria

NNO pijimaji dary a/nebo si sjednavaji sponzorstvi poueemi
subjekty, o kterych majitdvody Wfit, Ze nejsou fimo ¢i zprostedkovar
odpowdny za zavazné ifpady devastace Zivotniho priati ¢i poruSovani
lidskych prav v pitomnostici nedavné minulosti.

Poznamky a doporwieni

Jde o zapracovani poZadavku Etického kodexu ekipgh organizaci, ¢l.
financovani, bodt. 5: V oblasti firemniho fundraisingu spolupracogafirmami, které se
hlasi k odpowvdnosti za dopad svéinnosti na Zivotni progedi, usiluji o sniZzovani
negativniho psobeni své€innosti na Zivotni progedi a nejsou odpedny za hrubé a zavazne
piipady devastace Zivotniho priesti.



¢l. 2.
Stiret zajmi

Prijeti daru a/nebo sponzorstvi ze strany sulijekteré nespiuji eticka
kritéria dle ¢l. 1 Pravidel a/nebo s nimiz je konkrétni NNO v §akkoliv
konfliktu, kterym se rozumi zejménaiega kritika takového subjektu ze strany
konkrétni NNO za jeho praxiu¢i zivotnimu prostedi nebo situace, kdy
konkrétni NNO branii branila v uskuténéni obchodnich nebo investich
zantera takového subjektu, je zasadvylouceno, a to pro et zajmi.

Poznamky a doporueni

Je Zejmé, Ze darcovstvi a/nebo sponzorstvi ze strahjelstii, s nimiz je konkrétni
NNO v konfliktu, je nepipustné. Sjednani takového darcovstvi a/nebo spsivzdoy mohlo
ohroZovat nejen respekt jednotlivych NNO, algedevSim pohled wejnosti na
environmentalni neziskovy sektor jako celek, cozvieysvém dsledku mohlo ohroZovat
napkovani citi a hodnot, k jejichz dodrzovani se NNO zavazdijetim Etického kodexu
ekologickych organizaci. BohuZekipady tohoto druhu &#tu z4jni se jiz i staly.

¢l. 3.
Princip transparentnosti

NNO @i sjednavani darcovstvi a/nebo sponzorstvi ze wtkamernich
subjekfi od paatku dbaji na tsledné dodrzovani transparentnosti.
Transparentnost vyzaduje, aby konkrétni NN@& gfiednavani smlouvy o
darcovstvi a/nebo sponzorstvi ¢ala s nutnosti zajistit zwejnitelnost
takového pipadu a volné gni informaci o &m. Forma a zjsob informovani
zalezi na okolnostech, nabizi se zejménaepuevani informaci ve vyrnich
zpravach a podobnych dokumentech nebo na webovfémkach NNO.
Kazdopads je nutno zpistupiovat informace o sponzoringu nebo darcovstvi
kdykoli na dotaz’i Zadost kteréhokoli subjektu.

Poznamky a doporueni

1) Je zadouci, aby NNO podle okolnosti i samavktinformovala véejnost v
podstatgjSich a zavaz$Sich gipadech, Ze vstoupila do vyjednavaciho procesuced&i
sponzorem. V procesu vyjednavani je zadouci treasmluvnim zakotveni souhlasu obou
stran s pistupnosti smlouvy pro jiné osoby a s jejifippdnym zvéejnénim. Tam, kde je to s
ohledem na vyznamnost smlouwy okolnosti jejiho uzakeni vhodnéci nutné, by po
ukonteni jednani a uzaeni smlouvy o tomto faktu &la NNO informovala viejnost.



2) Maximalni ptihlednost a $itelnost informace o faktu darovani nebo sponzamova
a 0 podminkéach sjednanych s darcgrsponzorem je zasadnim postulatem¢lzai by NNO
a predevsim environmentalni nadace v zajmu vlastni tnatnosti nendly slevovat.

Priklad moZzného zmi ustanoveni v rdmci smlouvy:

.Strany této smlouvy se vyslové dohodly na tom, Zze Zadné jeji ustanoveni neni
piredmétem utajovani, smlouvu lze zpistupnit tfetim osobam nebo ji vhodnym
zpusobem zvéejnit, napr. na internetovych strankach rékteré smluvni strany.”

3) Pokud by bylo opravdu nezbytnutné rkteré ustanoveni smlouvy utajit (2vabdu
poZadavk druhé strany), pak je nutno takové ustanovemiituobsahem odiitelné gilohy
ke smlou¥ tak, aby zbytek smlouvy byl bez omezetisfupny. Ve smlouwy by pak ngl byt
vyslovny odkaz, Ze strany se dohodly na utajetityoh skut€nosti a fakt, ktera strana si
vyminila utajeni tkterych ujednani, jeZz jsou proto uvedeny ve zviagifiloze, ktera
piistupna neni.

Priklad moZzného zmi ustanoveni v rdmci smlouvy:

~Strany této smlouvy se vyslov dohodly na tom, Ze zadné jeji ustanoveni neni
piredmétem utajovani, s vyjimkou ujednéni zabyvajicich s€upravujicich) .............. , jez
jsou obsahem pilohy ¢. ...... této smlouvy. Smlouvu lze Apstupnit tiFetim osobam nebo
ji vhodnym zpisobem zvéejnit, nap¥. na internetovych strankach rékteré smluvni

strany, a to s vyjimkou prilohy ¢. ....... )

Poznamka: Definice obchodniho tajemstvi obsazena v § 17 athetino zakoniku zni:

,Obchodni tajemstvi tvori veSkeré skuténosti obchodni, vyrobni ¢ technické
povahy souvisejici s podnikem, které maji skutemou nebo alespéd potencialni
materialni ¢ nematerialni hodnotu, nejsou v pFislusnych obchodnich kruzich Bzné
dostupné, maji byt podle vile podnikatele utajeny a podnikatel odpovidajicim pisobem
jejich utajeni zajist'uje.”

4) Ok smluvni strany jsou jsi rovny a jsodi gednani rovnocenné. Z uvedeného
diuvodu obsah smlouvy musi odpovidat svobodileobou stran, které maji pravo ouliovat
obsah (text) smlouvy. Z uvedenéhivddu by n&l environmentalni subjekt (NNO) vyvinout
snahu o zapracovani proekologickych prohlaSergnaita pedevsim realnych zavakklarce
¢i sponzora do smlouvy. Vifpad Ze ma NNO zpracovan a schvélefjaky vlastni eticky
kodex nebo definované principy spoluprace s dogafpripadré pristoupil k takovym
externim dokumeiim), mel by se snaZit p&tna ustanoveni zt¢hto dokumenit nalezit
vtelit pfimo do smlouvy tam, kde je to mozné a vhodné. Dal&inou, by mére vhodrgjSi
variantou, je pak vyslovny odkaz ve smlguva takové externi dokumenty (etické kodexy
apod.), nejlépe s détkem, Ze jde oiflohu smlouvy, jeZ je jeji nedilnou stasti.

¢l. 4.
Principy rovnosti a vyvazenosti

NNO @i sjednavani darcovstvi a/nebo sponzorstvi ze wtkamegnich



subjekfi pati¢cné dbaji zasady, Zze ébsmluvni strany jsou si rovny. NNO
petlivé dbaji na formulaci pravidel, jez dir jak budou smluvni strany svou
spolupraci prezentovat navenek a zda si stanovidtaak uvaéni svych nazi,
svého loga, symboléi znatek, nebo zda budourgdem vzajemh nekteré své
aktivity v tomto snéru odsouhlasovat. Za uvedenyrgelem proto NNO zajisti,
Ze prezentace spoluprace ze strany dérsponzora bude objektivni a vyvazena
a Ze pi takové prezentaci neide dojit k neadekvatnimu vyuziti nebo i ke
zneuziti dobrého jména konkrétni NNE& environmentalniho neziskového
sektoru jako celku.

Poznamky a doporueni

Jiz v pabéhu vyjednavani je nutno naleZitohlednit skuténost, ze fakt darcovstvi
a/nebo sponzorstvi a fakt i#gtupnitelnosti nebo publikace takového darcovstiriebo
sponzorstvi a vzajendrdohodnutych pravidel mohou byt pro datteponzora vyuzitelné v
ramci sebepropagace a vziahveaejnosti. Kometni subjekty s€asto véejné prezentuji jako
.Spoletensky odpowdné“ ¢i ,pratelské k Zivotnimu prosdi® a @i svych reklamnich a
marketingovych strategiich @hziuji fakt poskytovani &cnych ¢i pensZznich dait v radmci
tzv. firemni filantropie. NNO tam, kde je to vhodnébo nutné, i@devSim s ohledem na
rozsah daru a/nebo sponzorstviveiejnou znamost nebo velikost subjektu, s nimz vstoup
do jednani o fijeti daru a/nebo sponzorstvi byeiy zajistit, aby prezentace spoluprace ze
strany darcei sponzora byla skute¢ vyvazena a aby nedoSlo k netrmému vyuziti faktu
spoluprace nebo ke zneuziti dobrého jména konkrdNO ¢i environmentalniho
neziskového sektoru jako celku.

Ptiklad mozného zmi v rdmci smlouvy:

.Strany této smlouvy se vyslové dohodly na tom, Ze kazda z nich ma pravo
uvadét pravdivé informace o predmétu této smlouvy a sjednanych podminkach ve svych
propagaénich materialech nebo reklamnich textech, medialnfc vystoupenich a p#i
obdobnych prilezitostech, a to ¥etné vyuZziti loga, symbolu nebo zn&y, kterou druha
strana bézné uziva, a to s nasledujicim omezenim ........... (hapi.: musi jit o pripad
obsahow¥ spojeny s uvedenim informaci o vyuZiti prosedkia poskytnutych na zaklad
této smlouvy). V ostatnich @ipadech je nutna gredchozi pisemna dohoda stran této
smlouvy.”



